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Demographic Shifts  
ก า ร เ ป ล่ี ย น แ ป ล ง โ ค ร ง ส ร้ า ง ป ร ะ ช า ก ร  1 



2 Shift in Global Economic Power 
ก า ร เ ป ลี่ ย น ขั้ ว อ า น า จ เ ศ ร ษ ฐ กิ จ โ ล ก  



Accelerating Urbanization 
ก า ร ข ย า ย ตั ว ข อ ง ชุ ด ช น เ มื อ ง  3 



Resource Scarcity and Climate Change 

ก า ร ข า ด แ ค ล น ท รั พ ย า ก ร แ ล ะ ก า ร เ ป ล่ี ย น แ ป ล ง ท า ง ส ภ า พ อ า ก า ศ  4 



Technological breakthroughs 
ค ว า ม ก้ า ว ห น้ า ใ น ก า ร พั ฒ น า เ ท ค โ น โ ล ยี   5 





MEAN 

การศึกษาด ี

เต็มท่ีกับชีวิต 

ออนไลนต์ลอดเวลา 

ใชอ้ารมณ์ตัดสินใจ 



LEAN ฟิต & เฟิร์ม 

อยากมีหุ่นดี 

รักการออกก าลังกาย 

ดูแลสุขภาพ 



GREEN 

สนใจสิ่งแวดล้อม 

อนุรักษ์พลังงาน 

เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

อยากมีส่วนร่วม 

ในการรักษโ์ลก 



CLEAN 

ทานอาหารเพื่อสุขภาพ 

กระแสดแูลสุขภาพตามไอดอล 

อัพเดตไลฟ์สไตล์รักสุขภาพ 

ผ่านทาง โซเชียล มีเดีย 

“You are what you eat” 



White Ocean  
Strategy 



Red Ocean Strategy 

Compete in existing 

 market space 

Beat the competition 

Exploit existing demands 

Make  
the value-cost trade-off 

Strategic choice 

of differentiation or low cost 

Blue Ocean Strategy 

Create uncontested  

market space 

Make the competition  

irrelevant 

Creates and captures  

new demands 

Break  
the value-cost trade-off 

Pursue of differentiation  

and low cost 

White Ocean Strategy 

Make market space  

irrelevant 

Everyone wins 

Attracts all demands 

Create a balance  
in value-cost-price 

Pursues the benefit of society  

for reasonable profit  

and sustainability of the firm 



Trust = Speed * Cost 

“ความไว้วางใจ” คือต้นทนุ “ธุรกิจสขีาว” 



High 
Trust 

High 

Speed 

Low 

Cost 



Low 

Trust 

Low 
Speed 

High 

Cost 
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3. How do  

we get there? 

Economic Growth 

Environmental  

Protection 

Social  

Progress 

Socio 

Economic 

Socio 
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Eco 
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People Planet 
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Profit 

SUSTAINABLE 
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4 
โลกที่อุดมสมบูรณ์ 

และแบ่งปัน 
         (The World  

of Abundance 

 & Sharing) 

5 
ศูนย์กลางของคุณธรรม  

ความเป็นจริง 
ความเป็นเนื้อแท ้

(Integrity) 

7 
สร้างบรรทัดฐานใหม่  

(Setting the Benchmark) 

 

6 
ระเบิดจากข้างใน 

และมี ISR  



Where are we? 1  



Net Positive Impact on Society 









Everything has an opposite 



Where do we want to go? 2  



Long Term Goal, 
Macro View 





“ I SHALL REIGN 

IN RIGHTEOUSNESS  

FOR THE BENEFITS AND 

HAPPINESS OF SIAMESE PEOPLE” 



START with the 
END in Mind 



How do we get there ? 3  



 
People * Planet * Profit * Passion  



Economic Growth 

Environmental  

Protection 

Social  

Progress 

Socio 

Economic 

Socio 
Environment 

Eco 

Efficiency 

3 bottom  

lines 

People Planet 
Passion 

Profit 

SUSTAINABLE 







The World of Abundance 4  



Everyone is a winner 

















Ethics Reality Integrity 
5  









Collective Action Coalition 



A WHITE OCEAN ORGANIZATION IS POWERED INTERNALLY BY  

INDIVIDUAL SOCIAL RESPONSIBILITY (ISR)  
6  



How We Learn Things… 



INDIVIDUAL  

SOCIAL  
RESPONSIBILITY 



 

Country 

Individual  

Corporate/Citizen  

Children 

City  

CSR 
Level 



ISR 

Country 

Corporate/Citizen  

Social Responsibility 

Social Responsibility 



ISR 

CSR 

USR 

GSR 



Individual Social Responsibility 

ระดับความริเริ่ม/การปลดปล่อยศักยภาพตนเอง 

ความนา่เชือ่ถือ 

(บุคลิกและศักยภาพ) 

รอให้สั่ง 

สอบถาม 

ให้ค าแนะน า 

ฉันตั้งใจจะท า 

ลงมือท า+รายงานผล 





Set the  
Benchmark 

7  



ยกขีดความสามารถ 

ในการแข่งขันของภาคธุรกิจ 











ใจร้อน 



แสดงความคิดเห็น 



ขาดไม่ได้ 



8 วินาที 



พฤติกรรมใช ้Internet ของคนไทย 



















Content Marketing 



Smartphone   



AdBlock 



Facebook Search Engine 



Beware ! 



Printing Media 



Social Media 



Social Media Trends 2018 













Do & Don’t Social Media 2018 



1. ควรจัดท าปฏิทิน Social Media  



2. อย่ามองข้าม Platform ใหม่ๆ  



3. ควรใช้ภาพสื่อสารให้มากขึ้น 



4. อย่าบอกว่าไม่มีงบส าหรับ Social Media 



5. ลอง Live – Streaming 



The Importance  

of  
Social Media 









My heart is happy  
whenever it beats for others 

หวัใจผมเป็นสขุ 
ทุกครัง้ทีม่นัเตน้เพือ่ผูอ้ืน่ 

 











D A N A I  

C H A N C H A O C H A I  

1 9 6 6  –  2 0 1 8  

T H E  O N E  W H O … … … …  




